
 آپادانا   هنرنشریه مطالعات           
 56-44، 1402 زمستان، 1، شماره 1دوره 

aja.apadana.ac.ir            

 

ت: 
یاف

در
خ 

اری
ت

15/
10/

14
02

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

   
   

ش: 
یر

پذ
خ 

اری
ت

30/
11/

14
02

 

  

 و بندی داروهای کودکان در ايرانتحلیل ساختاری بسته
 نقش تأثیرگذاری انواع پیام بر کودک 

 پور مریم علی 
،  ، مؤسسه آموزش عالی آپادانا، شیرازارتباط تصویری دانشجوی کارشناسی ارشد 

 . ایران

 

 چکیده
وابسته است و این موارد در صورتی که آرامش روانی کودک وجود داشته باشد،  آیندۀ هر کشور به رشد، تربیت و سلامتی کودکان آن  

تواند در راستای رشد کودکان بسیار مؤثر باشد، که نقش آن در  شود. در این میان، گرافیک به عنوان یک زبان بصری می بهتر انجام می 
باشد که معمولاً کودکان در طول زندگی کودکانۀ خود به استفاده از آن  های دارو قابل توجه است. دارو یکی از اقلامی می بندی بسته

رسد که طراحی شوند. به همین دلیل به نظر می رو می مجبور و در بیشتر مواقع در زمان استفاده با مشکلاتی )به دلیل طعم و مزه و غیره(روبه
مصرف   و را کاهش داده و در ایجاد و تقویت میل به  رو شدن کودک با یک دارتواند مشکلات احتمالی روبهبندی مناسب، می و بسته

باشد و به دنبال یافتن پاسخی بندی داروی کودکان در ایران می مؤثر باشد. هدف از این مقاله کسب شناخت بیشتر در حوزۀ چگونگی بسته
باشد؟ روش تحقیق این های بصری نمایان می بندی داروی کودکان چه ویژگی مناسب برای این سؤال است که در طراحی ساختار بسته 

ای و استناد به مجلات و مقالات علمی معتبر است. نتایج به دست  تحلیلی و شیوۀ گردآوری اطلاعات به صورت کتابخانه -مقاله توصیفی 
بندی(  صلی در بستهبندی داروهای کودکان تولیدی در ایران از نظر فرم و رنگ )دو مؤلفۀ ا باشد که بسته کنندۀ این موضوع می آمده بیان

بندی تر بوده و پیامدهای زبانی، تجسمی و گفتاری کمتری به کودک از طریق بستههای وارداتی داروی کودکان، ضعیف نسبت به نمونه
بندی هرچه  برای بسته شناسی کودکان، همچنین استفاده از گرافیک، از این بستر  توان با درنظر گرفتن موضوع روانیابد. البته می انتقال می 

 . مند شد بهتر محصولات بهره 

 بندي، دارو، کودکگرافیک، پیام تجسمي، گفتاري و زباني، بسته ها:کلیدواژه 
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 مقدمه
بردند، برای رهایی از مرگ و ادامۀ حیات خود به  های اوّلیه به تدریج به وجود بیماری پیهزاران سال پیش که انسان

ها مصرف مواد گیاهی، معدنی و حیوانی بر اساس تجویز دنبال جلوگیری از بیماری و درمان آن بودند. یکی از این راه
گذاری گردید. بدون شک پیشرفت علم دارو و پزشکی  و آزمایش بود و به این صورت دانش پزشکی و داروسازی پایه

انقلابی در دانش پزشکی و موضوع درمان بیماران به وجود آورده است.    های اخیر،و ارائۀ داروهای متنوع در سال
انقلاب صنعتی، تحولی اساسی در نظام تولید کالا ایجاد  ها، حاکم شدن نظام انحصاری تجارت،  همزمان با این پیشرفت
رو کرد و انبوه محصولات تولیدی به بازار راه  جهان را با افزایش کالاهای گوناگون صنعتی روبه کرد. انقلاب صنعتی،

المللی متأثر از موازنۀ قدرت  ای و بین سیاسی و اقتصادی در سطح ملی، منطقه  های فرهنگی،یافت. در جهانی که حرکت
باشد. ناپذیر میتلاش برای رسیدن به قدرت و توسعۀ اقتصادی از ضروریات اجتناب  و توان اقتصادی کشورها است،

ی و توان ماندگاری در شرایط پر تحول و پرتنوع آن، نیازمند این است که در تطابق با تحولات  حضور در بازارهای جهان
تکنولوژیکی به مدیریت بازار بپردازند. روزگاری، قواعد بازاریابی با نگاه از درون به بیرون شرکت،   - پرشتاب علمی 

ها دریافتند، که برای رشد و توسعۀ خود باید از نیازهای بیرون  ها طول کشید تا شرکتشد و سالتعیین و تعریف  می
اند. در  های زیادی در عصر حاضر به خود دیدهبه درون شرکت بپردازند. بازاریابی و مفاهیم مرتبط با بازار، دگرگونی

سود  باشد و اعتقاد بر این است که این نگرش در نهایت باعث  کننده و نیازهای او مینظام بازارگرا اولویت با مصرف
باشد. بقاء و توسعۀ  کننده و سعی در ارضاء آنها میکلی سازمان خواهد شد و هدف بررسی و تعیین نیازهای مصرف

های سلامت  های امروز وابسته به رضایتمندی مشتریان آنها است. از آن جایی که دارو بخش عظیمی از هزینهسازمان
دهد و به عنوان یک کالای استراتژیک در کشورهای مختلف مطرح است، بنابراین موضوع  را به خود اختصاص می

باشد، که باید درتمام کشورها مورد توجه قرار گیرد. حال مسئلۀ اصلی و پرسش  مصرف دارو یک موضوع جهانی می
بندی داروها، باعث ایجاد تاًثیر روانی  توان با تغییر در رنگ و فرم و بستهاین مقاله به این صورت است که چگونه می

از شکل، استفاده  با  بر کودکان و رفتار مصرفی شد؟ همچنین  بر روی    رنگ،  مثبت  ارائه اطلاعات  یا  تصویر، طرح 
بندی داروها ذهنیت خاص برای کودکان به چه شکل ایجاد می شود؟ و به این ترتیب کودکانی که از مصرف بسته

کنند، به سمت استفاده از آن گرایش پیدا کنند. ضرورت این پژوهش در این است که اهمیت یافتن  دارو امتناع می
ها  های دارویی، ممکن است علاوه بر سهولت و راحتی استفاده از داروها در زمانپاسخ چنین سؤالاتی توسط شرکت

مکان مختلف،و  بر مصرف   های  مثبت  روانی  تأثیر  ایجاد  معمول  سبب  تغییر در ساختار  به طور حتم  نیز شود.  کننده 
 بر روند شیوۀ مصرف دارو و بهبودی وی مؤثر خواهد بود.   دارو، بندیبسته

 پیشینۀ پژوهش 
در زمینۀ این موضوع مطالب زیر به عنوان پیشینۀ پژوهش مورد استفاده قرار گرفته، که به اهداف و موضوعات اصلی  

 آنها به صورت مختصر پرداخته شده است. 
بندی در آمریکای شمالی است. او در کتاب  گذاران آموزش بستهدهندگان و بنیاناز جمله آموزش  (1391)  سرکا

گیری،  های قالبها و پلی اتیلن و انواع روشهیدروکربن   ها،خود علاوه بر توضیحات کامل در خصوص پلاستیک
های ساخت پلاستیک  ها پرداخته و به طور کامل و مفصّل به خصوصیات و روشدهی پلاستیکهای شکلسایر روش

در   .( 1378باشد )پارسا،  ها اشاره دارد. رویکرد این کتاب بیشتر نزدیک به رشتۀ شیمی میبندیو استفاده از آن در بسته
نام   به  خود  نوجوان،رواناثر  و  کودک  رشد  رنگ  شناسی  قدرت  میبه  و  دارد  اشاره  قدرت ها  با  رنگ  نویسد: 

آرامش و اشتهای  تواند نقش مهمی در افزایش هوش، تمرکز،  ات و تأثیر بر ضمیر ناخودآگاه، میتأثیرگذاری برحی 
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شادی زندگی    دهندۀ روشنی،الهام  جنب و جوش،  سبب فعالیت،  کننده،های گرم تحریککودک داشته باشد، رنگ
کنندۀ  حرکتی و تلفیقبی  سکون،  های انفعالی،های سرد بالعکس باعث حالتو مولد حرکت هستند، در حالی که رنگ

اندوه می پرهیجان کاربرد  های گرم، میزان ضربان قلب را تشدید میباشند. تماشای رنگغم و  کنند و برای فضای 
رنگ سرخ به قدری نافذ و سریع الحرکت است که از هررنگ دیگری زودتر به چشم    های گرم،دارند، در میان رنگ

شناسی کودک، عقیده دارد که رشد کودک در تحویل و اداراک  در اثر خود روان  .(1386خورد )پیاژه و همکاران،  می
باشد. وی در تشریح نظر خود با موشکافی به  اداراکی معروف می  -نظریۀ پیاژ به رشد شناختی   به همین جهت،است،  

پردازد. به عقیدۀ پیاژه رشد عقلی از میان  استدلال و سنجش اخلاقی کودکان می توصیف و تکامل رشد زبان، اندیشه،
سازد تا با آید. در این میان کنش یا تأثیر متقابل به تدریج، کودک را قادر میکنش مداوم و جهان پیرامون او پدید می 

های خاص  های محیط خود سازش حاصل کند. کودک داد و ستد یا میان کنش با محیط حرکتانجام دادن خواست
خواهد به مفهوم چیزی یا وضعی پی برد، یعنی هنگامی که میهای فکری هستند، به کار مییا زبان را که دارای قالب

ها نیروهایی  پردازد. رنگدر اثر خود به موضوع رنگ می  .(1381گیرد )حسینی راد،  های فکری بهره میببرد از قابلیت
کنند. استفادۀ صحیح از این  فعالیت یا سکون می  هستند که بر روی انسان اثر گذاشته و ایجاد حس راحتی یا ناراحتی،

های رنگی  تواند باعث ازدیاد یا کاهش بازدهی شود. زندگی سرشار از رنگ و جلوهعنصر در گرافیک محیطی، می
کند، در این صورت ارائه  مفاهیم مختلف و متنوعی از آن را در ذهن زنده می  است. اهمیت و نقش رنگ در زندگی،

یک تعریف مشخص و تعبیر مختصر، نه تنها مفهوم جامع و گستردۀ رنگ را دربر نخواهد گرفت، بلکه برای درک  
بنابراین، مفهوم آن،مراهابعاد وسیع آن، گ به همان    کننده نیز خواهد بود. رنگ در تمام ابعاد زندگی جاری است و 

 باشد یا به قول ایتن رنگ خودِ زندگی است. گستردگی مفهوم زندگی می

 بندیبسته
ها  انواع سبدها و طناب  تنۀ درختان،  ها،بندی از دیرباز به صورت کاملًا ابتدایی و با استفاده از پوست حیوانات و میوهبسته

گرفت و همین موضوع باعث شد به تبلیغات و بازاریابی  مورد استفاده قرار می  ونقل محصولات،برای نگهداری و حمل
بندی نیز  زیبایی بسته  های حفاظتی و بهداشتی،ها توجه خاصی شود و علاوه بر جنبهبندیسازی و زیبایی بستهوفرهنگ

بندی مکمل است، به عنوان یک هنر یا علمی که در رابطه با توسعه  (. بسته1392  افشار مهاجر،مورد توجه قرار گیرد )
ها و تجهیزات برای به کارگیری محصول در یک ظرف به منظور محافظت از محصول در  روش  و استفاده از مواد،

توان گفت که عبارت است از: هرگونه ظرف به منظور  بندی میبرابر مراحل مختلف تعریف شود، یا در تعریف بسته
بازار عرضه می به  به  محافظت از محصول درِ آن برای فروش  به وسیلۀ آن اطلاعات لازم در مورد محصول  شود و 

 (. 1387 نیا، یابد )رحیمکنندگان انتقال میمصرف

 بندی در ایرانبسته
رشد لازم را نداشته و در موارد بسیاری از سایر صنایع    بندی چه از نظر تکنولوژی و چه از نظر طراحی،بسته  در ایران،

به یکی از موانع اصلی رشد صنعت و کشاورزی    آمد، بندی زیبا و کارعقب مانده است. به عنوان مثال فقدان یک بسته
بندی، برداشته شده، با وجود این  های اخیر گام مؤثری در توسعۀ صنعت و هنر بستهتبدیل شده است. هرچند در سال
که  بندی نیاز به توجه بیشتری دارد. هنوز هم بسیاری از کالاهای با ارزش ایرانیبستهدر مجموعۀ صنایع و تولیدات ما،  

بندی،  ه سبب مطلوب نبودن بستهگذارد، ب با تلاش هزاران کارگر و کشاورز و... به بازار رقابت داخلی یا خارجی پا می
می باز  راه  نیمۀ  بستهدر  معمولاً  اطلاعماند.  حفاظتی،  مانع  و  لایه  فیزیکی،  محافظت  ازجمله:  اهدافی  با  رسانی،  بندی 
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. در یک نگاه کلی، طراحی شکل ظاهر یا به اصطلاح هندسۀ  ( 1386  ،زند)گیرد  بازاریابی، ایمنی و سهولت انجام می
بستهبسته به کار  بندی، طراحی گرافیک  مواد  بستهبندی،  تولید  در  نشانه،  رفته  و  رنگ، حروف  آن،  و کیفیت  بندی 

 شوند.بندی شناخته میمندی به عنوان عوامل مهم در بستههویت

 بندی دارو بسته
  شود. برای دریافت تأیید یک دارو، بندی بخشی از دارو محسوب میبندی دارو باید تأکید کرد که بستهدر حوزۀ بسته

های صریح در  بندی، نیازمند دادهباشد. اطلاعات بستهبندی مورد نظر نیز مینیازمند ارائه کامل و دقیق اطلاعات بسته
بندی تأیید شدۀ خود را  خواهد شکل موجود بستهای که میخصوص ترکیبات و ساختار یک ماده است. تولیدکننده

کند،  تغییر دهد، معمولاً باید در خواست تکمیلی ارائه نماید و تأثیرات خارجی که امکان تغییرات شیمیایی را فراهم می
، از جملات حرارت و  برخی از مواد از نظر شیمیایی ناپایدار هستند و تقربیاً هر عامل خارجی  حفظ نماید. در نهایت،

 تواند تغییراتی در خواص آنها ایجاد کند.نور، می
بندی محصولات دارویی، بیشتر به عنوان روشی برای محافظت و متمایز کردن داروهای ساخته شده  در گذشته بسته

بندی دارویی  گرفت. با گذشت زمان اکنون طرح بستهفروش و استفاده، مورد توجه قرار می  توزیع،  برای نگهداری،
 (. 1380 کنندگان را دارد )خسروی،پتانسیل تأثیر بر تصمیمات خرید و استفادۀ صحیح مصرف 

بسته دارای  امروزه  دارو  از سردرگمی در درک  بندی  برای جلوگیری  ارتباط صحیح  برقراری  از جمله:  اهدافی 
در   تسهیل  خارجی،  عوامل  از  دارویی  محصول  حفاظت  آن،  مقدار  و  مصرف  روش  مانند  دارویی،  مهم  اطلاعات 

بندی  باشد. عوامل تأثیرگذار در طراحی بستهنگهداری و حمل محصول و متمایز کردن محصول از محصولات رقبا،  می
بندی  بندی مرتبط با سن بیماران، وفاداری بیماران به درمان، طبقهقوانین نظارتی، بستهتوان به  محصول دارویی را می

ایجاد اطمینان از قابلیت دسترسی    بندی محصولات دارویی،های بزرگ و بسیار مهم در طراحی بستهیکی از چالش کرد.  
بسته بستهها در شرایط متفاو عدم دسترسی  اینکه برای وت است. این مسئله که  با وجود  باید  بندی محصول دارویی 

این موضوع   و  باشد  داشته  قابلیت دسترسی آسانی  بزرگسالان  برای  که  است  نیاز  باشد،  قابل دسترس  غیر  کودکان 
بندی یک محصول دارویی جدید، مدنظر قرار گیرد. برای گیری در مورد طرح بستهبایست در اوّلین مراحل تصمیممی

 هایی استاندارد در صنعت انجام شده است. آزمون های مرتبط با سن،بندیتعیین میزان اثر بخشی و کارایی بسته

 فرم  رنگ،  کودک،
کنند.  سال کودکان به فرم توجه می  9تا    7سال به رنگ، علاقۀ شدید دارند، امّا در سنین    6تا    3اغلب کودکان در سنین  

شود. کودکانی که در آنها غلبۀ فرم بیشتر از رنگ گرایش به طبیعت و فرم بیشتر می  افرایش سن کودک،به موزات  
نظریه برخی  امّا  از گروه رنگ سالاران هستند.  بالاتر  نظر ضریب هوشی  از  و است،  ابتکار  دارند که  اعتقاد  پردازان 

(. در تأیید این گفتار در کتاب نقاشی کودکان و مفاهیم  1398 )نیک رای،خلاقیت گروهی رنگ سالاران بیشتر است 
که کودک بیشتر تحت تأیر فشارهای درونی    سالگی،  6تا3خوانیم: در دوران کودکی در فاصلۀ سنی  چنین می  آن،

داند، ولی به تدریج هر چه که از وابستگی او برای است، علاقۀ وافری به رنگ دارد و آن را مقدم بر شکل ظاهر می
های  تر باشد، رنگیابد. همچنین هرچه کودک کوچکعلاقۀ او برتقدم شکل بر رنگ افزونی میشود،  یرنگ کم م

استفاده از    تر است و با افزایش سن و آموزش مدرسه و تکامل او در راه شناخت منطقی،تر وگرمبه کار گرفتۀ آن زنده
(. تجربه نشان 1398  )نیک رای،کنند  تری میشود، همچنین از رنگ استفادۀ کمهای سرد متمایل میها به رنگرنگ
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سال است و بعد از این    6  تا  3های مورد علاقۀ کودکان بین  صورتی و قرمز، رنگ  های نارنجی،داده است که رنگ
 رود. ها میهارمونی رنگ سن، گرایش به سمت

 ادراک فرم و تشکیل مفاهیم ذهنی
شود. به عقیدۀ پیاژه نیروی  در کودک تصور فضا و شکل و اندازه از تماس مستقیم وی با اشیاء و اوضاع حاصل می

کند. به ایجاد مفاهیم ذهنی کمک می  بیشتر از داراک تنها،  حسی و حرکتی، اساس هوش است و در سطح عالی تفکر،
گیرد و  فرا میآید، یعنی کودک پس از آنکه نام اشیاء را  ها قبل از قدرت ارتباط به وجود میقدرت تشخیص شکل

سال    5تا    3شوند. کودکان  توان کرد، متوجه ارتباط آنها میاند و با آنها چه میفهمد که از چه چیزهایی ساخته شدهمی
مشخص ساختن دو    های گوناگون،جورکردن شکل  علاقه و استعداد خاصی در نصب اجزاء یک معماری تصویری،

 (. 1386 دهند )پیاژه،های مختلف و دو خط به طول نامساوی از خود نشان میجعبه به وزن

 هاکودکان و رواشناسی رنگ 
  ها سه دسته هستند:رنگ
 شوند.آبی و زرد می–اصلی که شامل سه رنگ قرمز  (1

 آیند، مثل سبز، نارنجی، بنفش.  فرعی که از ترکیب سه رنگ اصلی به دست می (2

 آید. همراه رنگ فرعی به دست میهای میانه، که از ترکیب رنگ اصلی به  رنگ (3

 کنند:  از رنگ به دو روش استفاده می
 شود. سازی طبیعی و عینی، مثلًا دریا به رنگ آبی و چمن به رنگ سبز، رسم میالف( نمونه

 رسد و قانون خاصی ندارد. هایی که به طور ناخودآگاه به ذهن میب( استفاده از رنگ
های عمیق درونی است. نقاشی  رنگ به خودی خود وسیلۀ پر قدرتی برای بیان و نشان دادن حالت  در حوزۀ هنر،

باشد. فقدان رنگ در تمام یا قسمتی از موضوع نقاشی  های متنوع در سطح وسیع میکودکان نمونۀ روشنی از ارائۀ رنگ
های خود  های ضد اجتماعی است، کودکان سازگار در نقاشیکودکان نشانگر خلاء عاطفی یا گاهی دلیل بر گرایش 

گیر یا آنها که ارتباط با دنیای خارج را دوست ندارند، بیشتر  کنند، در حالی که کودکان گوشهرنگ استفاده می  5از  
  دهندۀ روشنی، الهام  وجوش،جنب  سبب فعالیت،  های گرم تحریک کننده،رنگ  برند.از یک یا دو رنگ به کار نمی

بی حرکتی و    سکون،  های انفعالی،های سرد سبب حالتشادی و زندگی و مولد حرکت هستند، در حالی که رنگ
کند و برای فضای پرهیجان  های گرم، میزان ضربان قلب را تشدید میباشند. تماشای رنگکنندۀ غم واندوه میتلقین 

رنگ سرخ به قدری نافذ و سریع الحرکت است که از هر رنگ دیگری زودتر  های گرم، کاربرد دارند، در میان رنگ
های  المعلرسد عکس های اشباع شدۀ اوّلیه دارند. چنین به نظر میکودکان توجه بیشتری به رنگ خورد.به چشم می

گیرد که  کودک یاد می  کند، ولی با گذشت زمان،ها در اثر خصوصیات عاطفی بروز میاوّلیۀ کودکان نسبت به رنگ
آنها را درک کند. رنگ قرمز اوّلین رنگی است که کودکان به طور صحیح از آن نام  ا مشاهده نماید و دقیقاً  آنها ر

 (.1390دانند )رهداد،برند و در برخی مواقع رنگ آبی را کودکان به عنوان رنگ ضد قرمز می می

 بندی آن برای کودکان)نمونۀ موردی جهانی( و فرم در شکل داروها و بسته  بررسی رنگ 
 اکسایدشربت زینک  -
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 (drluxe.ir) 1. شربت زینک 1 تصویر

گرم  میلی 10تا  5مقدار مصرف از تجویز به عنوان مکمل غذایی،   سال، 10مشخصات کلی: برای کودکان یک تا 
 خوراکی روزانه. 

 ای، جعبۀ مستطیل شکل.  اشکال دارویی: شربت با طعم پرتقالی، بطری شیشه
 سبز فسفری با حرف درشت لاتین پس زمینه: سبز.   لوگو: درنیمۀ بالایی طرح به رنگ آبی سیر،

نیمۀ پایینی طرح، تصویر کانونی از کودک، یک دختر با موهای بلند که از صفحه بیرون زده و تصویر پسر و ستاره، 
 باشد، عکس میوه بر روی جلد دارو کشیده شده است.ای میکه کنار پسر بچه قرار دارد و ازآنجایی که طعم دارو میوه

 های موجود در آن نوشته شده است، عکس ستاره و میوۀ کارتونی. پشت جلد: ویتامین و مکمل
 (. 1 حاشیه: اطلاعاتی شامل نام شرکت و دستور عمل مصرف دارو نوشته است، همراه با ستاره )جدول

 بندی داروی زینک کودک . تحلیل ساختار بصری در بسته 1 جدول
 عنوان فرم  شکل رنگ تصویر

 دارو  محفظۀ اي بطري شیشه اي استوانه سبزفسفري  دختر و پسر کارتوني 

 جلد دارو  مقوایي  مستطیل  سبزفسفري  دختر و پسر کارتوني، ستاره

 لوگو اصلي  لاتین  افقي  قرمز، مشکي آبي، سفید 

 
     COLICEZکولیکز داروی ضد نفخ کودکان  -

 
 

 (ninibazar.com, daruclick.com) . کولیز داروی ضد نفخ2 تصویر

 گرم. میلی 30واحد بسته  مشخصات کلی: برای کودکان زیر یک سال، قطرۀ خوراکی  قبل از غذا،
 ای به رنگ سفید و بنفش با تصویری از مادر و کودک. اشکال دارو: بطری شیشه

 جعبۀ دارو: مستطیل شکل مقوایی، که روی جلد رنگ سفید است.

 

1. zinc supplex 
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لوگو درنیمۀ بالایی طرح به رنگ  بنفش و زرد  با حرف سان  ها به بنفش، برگرداند: سفید و بنفش،  پشت و جانبه
های لاتین ریز به  مشکی و کادری آبی رنگ با نوشته  حرف متوسط لاتین به رنگ آبی روشن،  سریف درشت لاتین،

 شود، نیمه پایینی طرح عکس مادر و کودک بالبخند. رنگ سفید )که دربارۀ خواص دارو( دیده می
 های موجود در دارو به رنگ مشکی و سفید. پشت جلد: ویتامین و مکمل

حاشیه: اطلاعاتی شامل نام شرکت و دستور عمل مصرف دارو با حرف سان سریف لاتین ریز به رنگ سفید بر 
 (.2 زمینۀ بنفش )جدول

 COLICEZ. تحلیل ساختار بصری در بسته بندی کولیکز داروی ضد نفخ کودکان 2 جدول
 عنوان فرم  شکل رنگ تصویر

 دارو  محفظۀ اي شیشه اي استوانه سفید و آلبالویي  عکس کودک

 جلد دارو  مقوایي  مستطیل  بنفش و سفید  عکس کودک

 لوگو اصلي  لاتین  افقي  مشکي، بنفش، آبي، زرد ، سفید  -

 
 1پلاس کیدز  -

 
 

 ( rotbe1.ir, injadaroo.com) . کیدز پلاس3تصویر  

 تقویت و رشد. لیتر، طعم: گیلاس،میلی 30مشخصات کلی: سایز: 
ای، به رنگ سفید و صورتی با تصویری از کودک در حال خندیدن، دایرۀ کنار کودک  نوع محفظه: بطری شیشه

ذکر شده است، پشت جلد به رنگ سفید که جدول و ارزش غذایی  ها در آن  که به چند قسمت تقسیم شده و نام مکمل
دارو در آن ذکر شده، لوگو روبر با حرف سان سریف بزرگ لاتین به رنگ سیز و قرمز و از پشت زمینۀ سفید با حرف  

 (. 3لاتین ریز به رنگ سفید )جدول 

 . تحلیل ساختار بصری در بسته بندی کیدز پلاس 3 جدول
 عنوان فرم  شکل رنگ تصویر

 دارو  محفظۀ اي بطري شیشه اي استوانه سفید  وآلبالویي  عکس کودک

 جلد دارو  مقوایي  مستطیل  آلبالویي و سفید  عکس کودک

 لوگو اصلي  لاتین  افقي  مشکي سفید، مشکي صورتي،،  سفید 

 
درد جسمانی    عنوان شد، یکی از مواردی که در عدم مصرف دارو توسط کودک تاًثیرگذار است،  طور که قبلًاهمان

طعم تلخ و نامطلوب نداشته باشد و کودک از دارو فراری است.    او است. این امکان وجود دارد که داروی تجویزشده،
 

1. kids plus 
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با یک شیء و پدیده »دیدن« است. آنچه چشم می برقراری ارتباط  به مغز منتقل    ببیند،نخستین گام برای  به سرعت 
تری  گردد. این فرآیند برای کودک به  صورت حساسشود و مراحل آنالیز شیء در مغز و فکر انسان شروع میمی

بافت   طرح، دهد، چراکه او تازه به دنیا قدم گذاشته و اطلاعات اندکی از پیرامون خود دارد. به واسطۀ رنگ،روی می
رو  ای روبهآموزد. حال اگر این کودک با بستهکند و میها را تجربه مینخستین شناخت  و در واقع همین اطلاعات،

دهد این اطلاعات مطلوب دنیای او نباشد، قطعاً ارتباط بین او و محصول برقرار  شود که به وی اطلاعات ندهد و اگر می
 اندازد.شود و در نتیجه استفاده از محتویات بسته را به تعویق مینمی

 شیوۀ بررسی محصولات دارویی
 های تجسمی پیام -

های  بندی،  نقش آن در ایجاد پیامدر این بخش سعی بر آن است که با بررسی عناصر تجسمی در طراحی بسته
هایی کامل و جداگانه هستند و به هیج وجه  نشانه  بصری شناخته و حاصل شود. از نظر مارتین ژولی، عناصر تجسمی،

 بندی و رنگ قرار دارد. های تجسمی، کادر، ترکیبهای شمایلی نیستند. در بخش پیامای برای بیان نشانهوسیلۀ ساده
کند و فضا را به دو بخش  بندی میهای فیزیکی قالبهگیری عناصر بصری را در محدودکادر: کادر فضای شکل

بیلبورد، بر روی جلد و غیره، محدودۀ  های پوستر،  . در مطالعۀ عناصر تجسمی در قالبنمایدبیرونی و درونی تقسیم می
تکیه است،  1گاه تصویر  می  آن  غایب  برخی  در  و  آثار، حاضر  از  بعضی  در  وسیلۀ حاشیه  باشد،کادر  به  های  گویی 

به شکلی کامل شده تثبیت  گاه، بریده و قطع شده است. حضور کادر، عناصر تصویری را در فضا و محدودۀ اثر  تکیه
دهد آنچه را در تصویر دیده نمی شود، با تخیل خود و  کند، در صورتی که غایب بودن کادر به ببینده اجازه میمی

کننده و  یک ساختار خیالی کامل  گاه،گاه و محدودۀ اثر کامل کند. این شیوه ادغام کادر و حاشیۀ تکیهبیرون از تکیه
 (. 1387شود )پهلوانی، مرکز گریز را سبب می

بندی: در هر اثر تصویری دارای دو بخش است: عناصر بصری )به وسیلۀ حواس قابل دریافت است( و محتوا  ترکیب
اثر وجودارد(. اصول ترکیب)درون پیامی است که در  و  اندیشه  و  میان  بندی که دارای سه اصل سازمانمایه  دهنده 

ساختار    تنوع و وحدت است، این اصول براساس روابط اجزاء نسبت به کل، باشند، شامل: هماهنگی،عناصر بصری می
شود، که شامل:  های بصری سنجیده میدهند. تعیین روابط اجزاء نسبت به یکدیگر بر اساس کیفیتاثر را شکل می

 (. 1387تناسب و ریتم است )چندلر،  حرکت، تضاد، نقطۀ تمرکز،تعادل، 
کند، شکل و نوشته به ترتیب بعد از رنگ  رنگ: به طور کلی رنگ اوّلین چیزی است که ببینده از بسته درک می

ها  باشد. رنگترین عوامل انگیزشی در خرید محصول میگردد. به همین دلیل رنگ یکی از مهمسبب جذب مشتری می
کننده به سرعت متوجه ارتباط محصول و مورد مصرف آن شود. علاوه  ای باشند که مصرفبندی باید به گونهدر بسته

شود، که علاوه برحس بینایی، حواس  کند، باعث تحریک او میها در انسان ایجاد میبر این فرآیندی که دیدن رنگ
 نماید. چشایی و بویایی را نیز درگیر می

 های زبانی پیام -
توانند معناهای ضمنی متعددی را ایجاد  رنگ، ترکیب و محل قرارگیری، می  اندازه، نوع قلم،  واژه براساس معنا،

های  های تصویری، دلالتتوانند در کنار نشانههای زبانی نیز مینمایند. با در نظرگرفتن چند معنایی بودن تصویر، پیام
باشد، که  شماری را به وجود آورند. برای مثال بررسی نام محصول و لوگوی آن، شامل چندین دلالت ضمنی میبی

که هر مخاطب از دیدگاه   اند،کلمه و نام محصول و هم شکل و ترکیب و رنگ لوگو مستتر شدههم در معنای خود  
 

 ای آثار ارتباط تصویری است. کننده انواع ابزار رسانهگاه، مشخصتکیه  ۀواژ .1
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توان گفت همین ابهام درونی است که برای محصولات ایجاد  پردازد. میآمیز میهای ابهامخود به کشف این دلالت
 کند. جذابیت و ماندگاری می

 بندی آن برای کودکان در ایرانتجزیه و تحلیل رنگ و فرم درشکل داروها و بسته 
 شربت سرفۀ شرکت دارویی دینه  -

بندی این محصول که به شکل مکعب مستطیل است. حاشیۀ صورتی تیره رنگی دور تا دور زمینۀ تصویر را  بسته
لوگو در نیمۀ بالایی طرح به رنگ بژ با حروف درشت فارسی قرار گرفته است و نام دارو زیر لوگو به رنگ  فراگرفته،  

شود. تصویر دختری در حال خوردن دارو در سمت راست، چسبیده به حاشیه و پایین  صورتی تیره با نقطۀ زرد دیده می
باشد. اطلاعاتی شامل محتویات و رنگ و گروه سنی، با حروف ریز فارسی به رنگ سبز و  زیر لوگو قابل مشاهده می

 (.4شود )تصویر زرد بر روی زمینۀ صورتی کم رنگ دیده می

       
 ( dinehiran.ir) بندی شرکت دینه. دارو و بسته 4 تصویر

 سنا گل دارو ملین گیاهی شرکت گل دارو  -
تر، به رنگ سفید و دو دو مستطیل کوچک  شامل چهار مستطیل،  بندی به  شکل معکب مستطیل،طرح این بسته

رو و دیگری از پشت به لیمویی با سایۀ روشن که از پایین زرد پر رنگ و به طرف  تر که یکی از روبهمستطیل بزرگ
تر شده تا به رنگ سفید رسد و در گوشۀ سمت چپ، نواری زرد رنگ قرار دارد و در کند روشن بالا که حرکت می

شود و در پایین آن نام دارو با فونت درشت به رنگ نارنجی  قسمت سمت راست آرم شرکت به شکل کوچک دیده می
شود. در پایین آن مقدار دارو و مواد موجود در آن با فونت ریز فارسی به رنگ سیاه و نارنجی دیده به فارسی دیده می

شود و در زیر آن نام شرکت ه میشده است و در پایین تصویر، گیاهی که در دارو مصرف شده در کادر دایره دید
دارویی با فونت ریز به رنگ سیاه است و در دو وجه که به رنگ سفید است، آرم و نام دارو و موارد مصرف آن با  

شود و در پایین بارکد داور و مشخصات آن درج شده است. در پایین  حرف لاتین، به رنگ نارنجی و سیاه دیده می
 (. 5شود )تصویر یک کادر زرد رنگ با دورگیری نارنجی که متن لاتین با فونت ریز ومشکی دیده می

         
 ( sabadaru.com, anardaroo.ir) بندی شرکت سناگل. دارو و بسته 5 تصویر
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 شربت بی بی اسلیپ بهبود خواب شرکت دارویی ارشام دارو  -
ای و به رنگ سفید با عکس کودکی در حال خواب با آرامش است. اسم دارو با حرف بزرگ  محفظۀ دارو شیشه

به رنگ قرمز بر بالای تصویر قرار دارد و باقی مطالب به رنگ مشکی با فونت سادۀ لاتین نوشته شده است. محفظۀ  
باشد، با بک گراندی سفید شکل گرفته است. آرم محصول  بیرون دارو که از جنس مقوا و به شکل مکعب مستطیل می

در بالا به رنگ آبی در کادر دایره قرار دارد. تصویر کودک در حال خواب در وسط طراحی شده است. نوع فونت 
لوگو به صورت فارسی به رنگ قرمز در بالای تصویر قرار دارد و در پایین آن توضیحات دارو با فونت ریز به رنگ  

پشت جلد توضیحات دربارۀ شیوۀ مصرف دارو و دستورالعمل دارو در کادری، مشخص شده   شود وده میمشکی دی
ها قرار دارد و  شود. بارکد محصول در پایین نوشتههای شرکت سازنده دیده میاست. در پایین کادر سبز رنگ با آرم

 (. 6در بالا نام محصول با فونت درشت مشکی به لاتین و پایین آن آرم شرکت قرار گرفته است )تصویر

 
 ( mofidteb.com) . شرکت دارویی ارشام دار 6 تصویر

 های تجسمی پیام  -
 گیرند.بندی و رنگ در این محصولات مورد بررسی قرار میترکیب  های تجسمی با سه عنوانِ کادر،سه مؤلفه از پیام

 شربت سرفۀ شرکت دارویی دینه ( 1
رو به دلیل وجود لوگو و عکس، تعادل  مکعبِ محصول داری زمینۀ سراسری صورتی کم رنگ است در وجه روبه

 اند.ها پخش کردهبرقرار شده است و هم نوشته و هم عکس سنگی را در تمام قسمتدر صفحه 
 سنا گل دارو ملین گیاهی شرکت گل دارو ( 2

شود؛ منحنی  ای منحنی قطع میرو با زمینۀ لیمویی، که با نواری زرد پررنگ به صورت عمودی با گوشهکادر روبه
کند و نوار رنگی سمت چپ جهت نگاه را به سمت لوگو  های کادر، نگاه را به داخل کادر هدایت میبودن گوشه

 شود. جذب تا دیده 
 شربت بی بی اسلیپ بهبود خواب شرکت داروییارشام دارو ( 3

شود و در کادر   بندی کادر عبارت از چهار وجه مستطیل است، که به رنگ سفید و آبی روشن دیده میدر این بسته
شود و چشم را به طرف بالا  رو زمینۀ سفید رنگ، توسط نوار قرمز رنگ در پایین کادر سفید را بسته و محدود میروبه

 کند. به دلیل وجود ابرهای سفید در زمینه و پرکردن زمینه با نوشتار سفید تعادل برقرار شده است. هدایت می

 بندیترکیب  -
 شربت سرفۀ شرکت دارویی دینه ( 1
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شویم. طبق معمول تصاویر تبلیغاتی، در ابتدا نگاه به سمت  رو میدر این محصول با ترکیبی متوالی و متعادل روبه
های  نمایند و این ترتیب قسمتشود و سپس خطوط رنگی دو طرف آن را به سمت پایین هدایت میلوگو متمرکز می

 شود.  دیگر هم خوانده می
 سنا گل دارو ملین گیاهی شرکت گل دارو ( 2

با ترکیب   باشد، بزرگ و در  ترین عنصر میشویم. لوگو که اصلیرو میمحوری و متمرکز روبهدر این تصویر 
 بندی کم و بیشتر متمرکز روی لوگو است.محور نگاه بیننده و در بالای تصویر قرار دارد. حرکت چشم در این ترکیب

 شربت بی بی اسلیپ بهبود خواب شرکت دارویی ارشام دارو ( 3
شود. مسیر حرکت نگاه مخاطب به ترتیب است، که  در تصویر این دارو نیز مخاطب با ساختار متوالی مواجه می

شود و دوباره توسط نوار قرمز رنگ افقی به  به بالا حرکت کرده و سپس از کادر خارج می  بعد از تصویر به لوگو،
کند، سپس به سمت راست به آرم پایین معطوف  داخل و پایین و رنگ سفید زمینه و لوگو سادۀ فارسی حرکت می

 شود. می

 رنگ   -
 ( ارائه شده است: 4 های اصلی به کار رفته در محصولات مختلف در )جدولرنگ

 های اصلی در محصولات دارویی )منبع: نگارنده( . رنگ4جدول 
 هاي اصليرنگ نام محصول 

 زرد، سبز  آلبالویي، سفید، صورتي کم رنگ، شربت سرفۀ شر کت دارویي دینه 
 نارنجي سفید، زرد، لیمویي، سنا گل دارو ملین گیاهي شرکت گل دارو 

 قرمز  مشکي، سفید، آبي، شربت بي بي اسلیپ بهبود خواب شرکت دارویي ارشام دارو 

 های تصویریپیام  -
 شربت سرفۀ شرکت دارویی دینه ( 1

کند و منتظر خوردن  تصویر دختر بچۀ خندان است که به بالا نگاه می  شود،اوّلین تصویری که در این طرح دیده می
باشد، که در نیمۀ پایین کادر سمت راست در زمینۀ مستطیل شکل صورتی رنگ قرار دارد. تصویر قاشق که  دارو می

در آن داروی آلبالویی رنگ است، در نیمه بالای سمت چپ قرار دارد. در بالای تصویر لوگو با رنگ آلبالویی رنگ  
باشد، نشان داده شده است. لوگو دینه و آرم شرکت به رنگ سبز و نام دارو بزرگ نوشته  دهندۀ رنگ دارو میکه نشان

 (.5 شده است )جدول

 شرکت دینه )نگارنده( -های تصویری داروی سرفه. بررسی پیام 5 جدول
 دلالت ضمني  هاي سطح اوّل مدلول  هاي تصویري دال 

 کنندۀ سلامتي و خوشحالي از مصرف دارو تداعي خوشحالي و شادي  دختر بچه 
 دهد دلالت برنوع محصول بسته دارد و شربت سرفه را نشان مي دارو داخل قاشق قاشق

 ترکیب سنت و مدرنیته  کلمۀ فارسي پدکاف  نام دارو 
 به عنوان نقطه  فرم دایرۀ ساده به رنگ زرد فرم دایره 

 بیانگر زندگي و امید و رویش دوباره فرم دایره و اسلیمي با رنگ سبز  آرم شرکت دارو دینه 
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 سنا گل دارو ملین گیاهی شرکت گل دارو ( 2
 های گیاه سنا  و گل آن، در کادر دایره و در پایین لوگو نارنجی رنگ.  تصویر برگ

 آرم شرکت دارویی در بالای لوگو. 
 تصویر یک دسن با گوشۀ منحنی زرد رنگ در کنار لوگو.  

 لوگو به زبان فارسی سنا گل.  

 های تصویری سنا گل دارو ملین گیاهی شرکت گل دارو. بررسی پیام 6 جدول
 دلالت ضمني  هاي سطح اول مدلول  هاي تصویري دال 

 کنندۀ سلامتي و آرامش بعد از  مصرف دارو تداعي تصویر ساده از گیاه همراه با گل  برگ سنا و گل 
 تداعي حرکت و نرمي بعد از مصرف دارو در بدن  دایره با تیرگي و روشني کادر  دایره

 دلالت بر نوع محصول بسته دارد  که درکنار زمینۀ مستطیل رنگ زرد دسن با گوشۀ منحني 
 بیانگر زندگي و رویش دوباره فرم دایره و اسلیمي با رنگ سبز  آرم شرکت گل دارو 

 

 شربت بی بی اسلیپ بهبود خواب شرکت دارویی ارشام دارو های تصویری . بررسی پیام 7جدول 
 دلالت ضمني  هاي سطح اول مدلول  هاي تصویري دال 

 شادي و نشاط بعد از خوردن دارو  تصویر دختر در حال طناب بازي  تصویر دختر 
 شادي و آرامش بعد از خوردن دارو  تصویر پسر در حال توپ بازي  تصویر پسر 
 خوشحالي  گلولۀ برف شکل نیمۀ  گلولۀ برف
 نرمي و ملایمت  تصویر آبي رنگ از باد در حال حرکت روي زمینۀ سفید  وزش باد 

 آرامش حرکت  کلمۀ کودک در حال حرکت وچند رنگ کلمۀ کودک 
 - کلمۀ کوریزان به انگلیسي نام دارو 
 بعد از مصرف دارو در بدن تداعي حرکت و نرمي  تصویر باد سبز رنگ در زیر پاي دختر در حال بازي  باد سبز 

 براي آرامش بیشتر  چند نوار رنگي در زیر باد، زیر پاي دختر نوار رنگي
 آرامش بیشتر  کادر صورتي کادر صورتي

 بیانگر استحکام  آرم شرکت به رنگ سفید  آرم شرکت عیبدي 

 پیام زبانی  -
 شربت سرفۀ شرکت دارویی دینه  ( 1

 کلمۀ پدی کاف گاف سرفه  
 پایه   پدی پا، 

 سنا گل دارو ملین گیاهی شرکت گل دارو ( 2
و اساها(که    )سبزاست،  داران  پروانه    ۀری از تو    است مسهل  یاه ی گ  کنند.ین مسواک ما آباشد که بیم  یسنا چوب 

 باشد.می رانیعربستان و ا ،ری صغ ی ای سآ  سودان، ی نواح ی بوم اهان ی چند گونه از گ  یدارا
 شربت بی بی اسلیپ بهبود خواب شرکت دارویی ارشام دارو ( 3

 . کندبی اسلیپ کسی که در غیاب والدین چند ساعت از کودک مراقبت میبی
 جده.  مادرِمادر یا مادرِ پدر، بی: زن نیکو و خاتون خانه را گویند. در فرهنگ معین به  معنی مادر بزرگ،بی

 از فعالیت افتادن و... غنودن، لالا کردن،  خفتن، خوابیدن، خواب رفتن، رفتگی،اسلیپ: خواب  
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 گیرینتیجه
باشد. در  دار میکننده در انتخاب را نیز عهدهبندی علاوه بر حفاظت و نگهداری از کالا، وظیفۀ ترغیب مصرفبسته

فشرده رقابت  از کیفیت کالا، چشمبازار  بعد  دارند،  در آن حضور  معتدد  تولیدکنندگان  که  بودن  ای  و جذاب  گیر 
بندی  آید. آنچه مشخص شد ایی است که رنگ بستهترین عوامل برتر در میان رقبا به حساب میبندی یکی از مهمبسته

صورتی و غیره( جاگزین    قرمز، زرد،  های گرم و شاد )مانند نارنجی،داروی کودکان به صورتی باید باشد که رنگ
و  سبز و...( شوند. انتخاب تصاویر کودک در حال خوردن دار  های سرد )مانند آبی،( یا رنگرنگ سفید )تک رنگ

تواند برای القای بهبود و چشیدن طعم سلامتی پس از  یا در حالی که لبخند بر لب دارد و در آغوش خانواده است، می
بندی داروی  تفاوت قابل بررسی با بسته  بندی داروی کودک در ایران،مصرف دارو در کودک تأثیرگذار باشد. بسته

های نه چندان جذاب بر پس زمینۀ اغلب سفید است، که چشم را به سوی خود  ها همان طرحبزرگسال ندارد. نوشته
رمق دارند هم  های ساده و بیحتی از برخی کشورهای اروپایی که طرح  کشد. این سادگی و عدم جذابیت بصری،نمی

توانند با آن بندی آن اگر رنگارنگ باشد، کودک میطور که در این مقاله بررسی شد، دارو و بستهاست. همانکمتر  
جذاب است  ببیند که برای او  هایی را میتصاویر و رنگ  اشکال،  ارتباط بهتری برقرار کند، چراکه بر روی بستۀ دارو،

بازی ارتباط برقرار  گونه که به راحتی با بستۀ شکلات یا جعبۀ اسبابو به عبارتی با دنیای کودک مغایرت ندارد. همان
داند. بر اساس نتایج به دست  ها، ارتباط گرفته و آن را دور از خود نمیهاو رنگکند، با بستۀ دارو نیز به واسطۀ طرحمی

کننده ایجاد  طمینان را در مصرف بندی دارو باید بتواند حس اعتماد و اآمده از مباحث مورد اشاره در این پژوهش، بسته
 .شودکننده به وسیلۀ رنگ، نقوش و ساختار انجام میکند. ایجاد ارتباط و حس اطمینان در مصرف
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